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RESUMEN

El presente articulo tiene como objetivo general proponer el disefio de un Centro Comercial para el Sto.
Departamento en la ciudad de Caaguazu, aprovechando el potencial comercial y la circulacion con la
que cuenta la ciudad, ofreciendo instalaciones en busca de la identidad cultural y que propicie la
integracion e interaccion entre el visitante y la comunidad. El enfoque de la investigacion fue el
cuantitativo, siendo la poblacion en estudio, los pobladores de tres barrios céntricos de la ciudad de
Caaguazu que totalizan 52 personas, siendo el tamafio muestral 46 elementos. La técnica de recoleccion
de datos fue la encuesta con preguntas cerradas. Los datos fueron analizados a través de la planilla
Excel, con tablas y graficos. El Centro Comercial se proyecta como un espacio de desarrollo integral y
econémico de la ciudad de Caaguazi, para lo cual se propone una infraestructura adecuada, que retina
turistas y pobladores con espacios interactivos que permita conocer las bondades y los diversos recursos
que posee la localidad comprometiendo la identidad y tradicion de la ciudad; el mismo se plantea debido
a la necesidad de contar con mejores instalaciones para el comercio y la cultura que cumplan con las

exigencias de calidad y comodidad.
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Shopping Center for the 5th. Department in the city of Caaguazu-Paraguay

ABSTRACT

The general objective of this article is to propose the design of a Shopping Center for the 5th.
Department in the city of Caaguazl, taking advantage of the commercial potential and circulation that
the city has, offering facilities in search of cultural identity and that promote integration and interaction
between the visitor and the community. The focus of the research was quantitative, with the population
under study being the residents of three central neighborhoods of the city of Caaguazu, totaling 52
people, with the sample size being 46 elements. The data collection technique was the survey with
closed questions. The data was analyzed through the Excel spreadsheet, with tables and graphs. The
Shopping Center is projected as a space for comprehensive and economic development of the city of
Caaguazu, for which an adequate infrastructure is proposed, which brings together tourists and residents
with interactive spaces that allow them to learn about the benefits and various resources that the town
has, compromising the identity and tradition of the city; It is proposed due to the need to have better

facilities for commerce and culture that meet the demands of quality and comfort.
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INTRODUCCION

La idea de un Centro Comercial para el Sto. Departamento en la ciudad de Caaguazi, nace del analisis

acerca del potencial de crecimiento econémico que tiene la ciudad, sobre todo, con la realizacion de la

nueva duplicacion de la Ruta PY02 que favorece social y economicamente a la ciudad de Caaguaza y

al departamento.
En la vida moderna de toda ciudad, los Centros Comerciales conforman un sector
importante para el desarrollo integral de un pais, llevando consigo aspectos sociales,
econdmicos, culturales, incidiendo en la sociedad. Cuando en una comunidad se promueve
el desarrollo econdmico se provee a la sociedad de recursos basicos que les facilita
extender su comercializacion con otras comunidades y poder asi tener acceso a una mejor
calidad de vida. (Samaniego, 2014, p.14)

El comercio es tan antiguo como la humanidad, los hombres cambiaban la piel de los animales que

cazaban por collares de caracoles marinos, unicamente la necesidad y el deseo motivan el intercambio.

Lo que ha venido evolucionado en el comercio es el sistema de transaccion, manipulacion comercial,

organizacion, tipo de comercio, administracion, inversion, etc. Por ello se ha generado un sin numero

de espacios para llevar a cabo esta actividad tan necesaria en la vida del hombre.

Cuando se trata de un centro comercial la planificacion es necesaria, para establecer una fuerte y logica

estructura dentro de la cual las empresas comerciales individuales puedan prosperar y cristalizar algunos

propositos de la vida comunitaria.

Al decir de Ocafio (2015):
El disefio arquitectdnico para el comercio debe considerar la situacion de los edificios
disefiados para esta actividad, hacer un detenido analisis de la situacion actual y plantear
una solucién para el adecuado movimiento y acomodamiento de todos los tipos de trafico,
que se dan dentro, fuera y alrededor del edificio comercial, considerando ademas las
caracteristicas de la vecindad y la comunidad alli involucrada. (p.34)

En los tltimos afios, la ciudad de Caaguazu experimentd un importante crecimiento econémico y

demogréfico, y hoy es una de las urbes mas prosperas del 5to. departamento. Su economia se sustenta




principalmente en el comercio y servicios, en la agricultura y ganaderia, quedando en ltimo plano, la
actividad maderera.

La problematica de la propuesta queda vinculada a tres variables: pobreza, desarrollo econdémico
Departamental y migracion, como ejes y fendmenos que interactian positiva o negativamente en la
integracion funcional y simbdlica de las ciudades latinoamericanas.

En definitiva, no solo resulta fundamental lograr cubrir el déficit de instalaciones comerciales de gran
envergadura que complazcan la demanda actual de la poblaciéon, ademds es necesario generar
alternativas de integracion e interrelacion entre los habitantes de la ciudad y los turistas, para que éstos
puedan apreciar la cultura, la historia y la vida de la ciudad y asi despertar un mayor interés en é€l.

En busca de estos objetivos se han definido tres ejes tematicos, que se estructuran como dispositivos
fundamentales para enfrentar una condicion historica y urbana de la pobreza, o bien para evitar un
posible proceso de empobrecimiento de los sectores vulnerables, éstos son el territorio, el trabajo y el
comercio.

Con relacion al tema, Sarabia (2018) menciona que ‘el comercio es una fuente de explotacion del
trabajo que ayuda al crecimiento de una ciudad’’ (p. 32).

Los fenomenos anteriormente mencionados presentan un reto tanto economico como arquitectonico, es
por ello que en este estudio se plantea el tema del disefio y la planificacién de un “Centro Comercial”
para el municipio de Caaguazu del departamento del mismo nombre, para llevar acabo las actividades
comerciales, donde las entidades publicas y privadas ahondaran esfuerzos para cubrir las necesidades
de trabajo, optando por el comercio y la cultura para conseguir un empleo digno, seguro y remunerado
acorde a las capacidades del empleado trayendo consigo una mejor calidad de vida.

La situacion actual que estd viviendo la ciudad puede ser aprovechado para fomentar la cooperacion
mediante la asistencia técnica en materia de comercio, cultura y turismo, abordando temas como la
promocion turistica del destino Caaguazi, como asi también, el disefio, formulacion y ejecucion de
planes, programas, proyectos y acciones especificas que permitan el desarrollo econémico sostenible
del distrito.

Generar un proyecto arquitectonico para el desarrollo econémico y social de una poblacion

con potencial de crecimiento econdmico, pueden satisfacer las necesidades de consumo de




la gente y que cumplan con una funcién "social" de dar espacios interactivos, que permita
conocer las bondades y los diversos recursos que posee la localidad comprometiendo la
identidad y tradicion de una ciudad. (Guilmez, 2014.p.9)
Es importante destacar que, si bien existen algunos centros comerciales en Caaguazu, éstos son de
pequeia envergadura, no cubren las necesidades de los pobladores como corresponde y mucho menos
de los turistas, por lo que urge la implementacion de un Centro Comercial que satisfaga las necesidades
de los lugarefios y de visitantes.
METODOLOGIA
El enfoque de la investigacion fue cuantitativo; donde se utilizo como técnica la encuesta con preguntas
cerradas. De acuerdo con Herndndez Sampieri y otros (2014)
la investigacion cuantitativa considera que el conocimiento debe ser objetivo, y que éste
se genera a partir de un proceso deductivo en el que, a través de la medicion numérica y el
analisis estadistico inferencial, se prueban hipétesis previamente formuladas. (p. 4)
Segun su objeto es una investigacion no experimental, que al decir de Herndndez Sampieri y otros
(2010), ““la investigacion no experimental es aquella que se realiza sin manipular deliberadamente
variables. Es decir, para el analisis y el control de las mismas, se procede a la observacion de los
fendmenos en su contexto natural” (p.34).
La investigacion es de tipo transversal, que segun Hernandez Sampieri y otros (2010), ““se recolectan
datos en un solo momento, en un tiempo unico, su propo6sito es describir variables y su incidencia de
interrelacion en un momento dado”. (p. 67).
Seglin su nivel, pertenece a una investigacion descriptiva porque se refiere a la descripcion de
fenomenos y se trata de establecer la estructura o comportamiento de los mismos. Segin Hernandez
Sampieri y otros (2010), “El estudio descriptivo busca especificar las propiedades, caracteristicas y los
perfiles de personas, grupos, comunidades o cualquier otro fenomeno que sea sometido a analisis”.

(p.78).

La poblacion de estudio, estuvo formada por pobladores de 3 (tres) barrios céntricos de la ciudad de

Caaguaz, que totalizan 52 personas, siendo el tamafio muestral estadistico, 46 elementos




Antecedente Histérico de los Centros Comerciales en Paraguay

Paredes (2006) describe el antecedente comercial en el Paraguay y menciona que los empresarios
pioneros de ciertos rubros apostaron ¢ invirtieron en emprendimientos innovadores para su €poca. Es
asi que, en el afio 1970, naci6 el primer supermercado, “El pais”. En 1978 apareci6 el Villamorra
Shopping, el primer centro comercial de Asuncion. Afios después abrieron también el Shopping del Sol
(1995) y el Shopping Mariscal Lopez (1996). Y recién en el siglo XXI arribo el primer hotel de cadena
internacional, el Sheraton.

El precursor del supermercadismo en Paraguay fue Alberto Sborovsky, quien abrié en 1970 el
supermercado “El Pais”, el primero de este tipo en territorio nacional. Afios después se fueron sumando
otras marcas.

En cuanto a centros comerciales, el Villamorra Shopping, fundado el 20 de febrero de 1978 en la
avenida Mariscal Lopez del barrio Villa Morra, se convirtio en el primer centro comercial de Asuncion.
Luego de 17 afios, nacio el Shopping del Sol (Aviadores del Chaco y Prof. Delia F. de Gonzalez), el 19
de octubre de 1995. Como testimonio de dicho evento, la portada del diario ABC Color del dia siguiente
destaco este hecho contando que abria sus puertas “el mayor centro comercial del pais”.

Uno de sus directivos, Gustavo Storn, se refiri6 al nuevo complejo manifestando que, con la apertura
del mismo, se situaba a Asuncion a la altura de las urbes mas importantes del planeta, y a la vez se
jerarquizaba el modo de vida de los paraguayos. La inversion realizada para este centro comercial fue
de US$ 16 millones. Otras fechas importantes de este emprendimiento fueron sus ampliaciones,
inauguradas el 14 de noviembre del 2014 y el 6 de diciembre del 2016.

El 2 de setiembre de 1996, el entonces intendente municipal de Asuncién, Carlos Filizzola, participo de
la inauguracion del Mariscal Lopez Shopping (Quesada y Charles de Gaulle). Este nuevo centro de
compras requiri6 la inversion de casi US$ 13 millones. Tanto su inauguracion como su ampliacion, el
9 de noviembre del 2016 con una inversion de US$ 40 millones, quedaron impresas en las paginas de
ABC Color.

Luego llegaron otros centros comerciales que se ubicaron en las afueras de Asuncion, llegando a San

Lorenzo, Mariano Roque Alonso, Ciudad del Este y coronel Oviedo, entre otros.




El Centro Comercial
Un centro comercial, es una construccion que consta de uno o varios edificios, por lo general de gran
tamafio, que albergan servicios, locales y oficinas comerciales aglutinados en un espacio determinado
concentrando mayor cantidad de clientes potenciales dentro del recinto.
Al respecto, Vigaray (2015) define al Centro Comercial como:
conjunto de establecimientos comerciales independientes, planificados y desarrollados por
una o varias entidades con criterio de unidad; cuyo tamafio, mezcla comercial, servicios
comunes y actividades complementarias estan relacionadas con su entorno, y dispone
permanentemente de una imagen y gestion unitaria. (p.4)
Son edificios que reunen de manera planificada varios locales, los cuales se unen al comercio detallista
y de servicio ofreciendo al consumidor, la posibilidad de establecer comparaciones y adoptar decisiones
en productos de calidad-precio. Los Centros Comerciales mantienen una administracion que se encarga
de la organizacion y mantenimiento de edificio, ofrecen al usuario un estacionamiento capaz de albergar
el promedio de visitantes diarios.
Beneficios de un Centro Comercial
Para Cuesta Valifio y Gutiérrez Rodriguez (2010), un centro comercial se desarrolla basicamente
asistiendo a dos principios fundamentales, los cuales responden eficazmente a la idiosincrasia cada vez
mas evolucionada de los consumidores. Por otro lado, el principio de aglomeracion consiste en que
cierto numero de establecimientos que ofertan productos de similares caracteristicas conseguiran
mayores beneficios en ventas si estas estan localizadas en un mismo sector o muy proximos entre si que
si estuviesen separadas. Ademas, cabe resaltar que el principio de complementariedad postula que los
establecimientos que oferten productos de distintas categorias que estén dentro del mismo proceso de
compra de los consumidores, aumentarian considerablemente sus ventas al posicionarse
adyacentemente y complementar las opciones del consumidor.
Los habitos de consumo han evolucionado, esto conlleva que para mantener los beneficios que genera
el principio de complementariedad, se incluyan actividades de ocio y recreacion a la diversidad de los

centros comerciales, ya que la busqueda de entretenimiento ha alcanzado gran importancia, incluso

llegando a convertirse esta actividad en la razén esencial del desplazamiento del consumidor. Es asi




que, los servicios de ocio y recreacion son indispensables para la complementariedad de la oferta
comercial, pudiendo llegar a convertirse en la actividad primaria del centro comercial.
Los centros comerciales ademas de tener una entidad comercial o econdémica, cumple con las mismas
funciones que el antiguo concepto que la de pueblo: lugar de encuentro, manifestaciones de los intereses
de las personas hacia los otros vecinos, que al final de la jornada en un fin de semana han pasado por
alli, que es como la calle mayor que va a la plaza mayor en los pueblos.
Clasificacion de los Centros Comerciales
Los centros comerciales se clasifican por su propia imagen y distribucién comercial.
Local comercial: Segun Plazola (2006), es un espacio netamente comercial donde se distribuyen
exhibidores, mostradores, caja, bodegas, y un bafio. El area puede estar entre 16 a 48m? con una altura
de3.50 a 6 m.
El éxito en el disefio de un local comercial reside en que la arquitectura sea asumida como
una forma de publicidad. La exclusividad de la oferta exterior debe relacionarse con el
interior y llegar al punto de venta. Ahi es donde termina el papel del arquitecto disefiador.
Posteriormente, el proyecto toma su capacidad de persuasion hacia el cliente.
(Plazola.2006. p. 188)
Edificio comercial: Para Plazola (2006), se caracteriza por tener en su primera planta locales
comerciales y bancos. En las plantas siguientes pertenecen a oficinas, la planta subsuelo por lo general
se destina estacionamientos.
Tiendas en hileras: Generalmente se extienden de forma lineal ocupando la calle (Plazola, 2006).
Bazar: Estd destinado a un comercio fijo donde se distribuye por especialidad como calzado, ropa,
alimentos, y accesorios (Plazola, 2006).
Conjunto Comercial: Son locales que dentro de ellos se maneja diferentes negocios; se conforman de,
estacionamientos, plazas, pasillos, y cobertizos (Plazola, 2006).
Tipologia de los Centros Comerciales
Segtin Cerda (2016), existen 4 tipologias basicas de centros comerciales y son:

= (Centros comerciales Regionales con un drea de 40.000m?

» Centros comerciales grandes con un area entre 15.000 a 40.000m?




= (Centros comerciales pequefios con un area entre 4.000 a 15.000 m?
* Galeria Comercial con un area de 4.000 m?
También existen otras 4 tipologias no definidas por un area especifica desde la perspectiva de Cerda
(2016) y son:
= Centros Comerciales fundamentados en un hipermercado: Es un elemento ancla del hipermercado
con mas de 40 establecimientos.
= Parques de actividades comerciales: Se puede componer de grandes y medianas areas y es un
comercio dedicado a la venta minoritaria.
= Centros tematicos: Centros dedicados al ocio que se agrupa para una misma actividad (Suarez, 2002)
= Mercados municipales: Son centros ubicados en los cascos urbanos que estan dedicados a cumplir
con las necesidades de intercambio de la poblacion
RESULTADOS Y DISCUSION
Los principales hallazgos mediante la encuesta aplicada a los 46 pobladores de tres barrios céntricos de
la ciudad de Caaguazi, sobresalen que no existen Centros Comerciales; abundan los minimercados,
despensas y algunas tiendas. En cuanto a los lugares mas visitados para las compras, son los
minimercados; los lugarefios mencionaron que la ciudad necesita de un centro comercial de gran
envergadura para satisfacer las necesidades propias y de turistas; ademads la implementacion de dicho
centro serviria para realizar compras de un solo lugar y un espacio de relajacion por el confort.
Samaniego (2014) menciona la importancia de los centros comerciales en las ciudades, porque:
(...) cumplen una funcion social importante al proveer espacios publicos seguros y
comodos para la recreacion y el esparcimiento, especialmente donde los gobiernos no
proveen o mantienen adecuadamente estos espacios. Ademas de satisfacer las necesidades
de consumo, los centros comerciales generan empleo formal y dinamizan el desarrollo
economico de las zonas donde se ubican. (p.1)
La eficiencia de un centro comercial depende de la satisfaccion de los intereses, gustos y preferencias
de los visitantes a partir de la utilizacion de los espacios, eventos y todos los recursos con los que cuenta.

Es decir, se debe de llegar al corazon de los clientes entendiendo sus necesidades y adaptando la

experiencia que viven al momento de visitar un centro comercial.




Por otro lado, Teller y Floh (2016) mencionan, que, para poder plantear actividades y estrategias de
ventas, se debe tener una vision desde el papel del consumidor, teniendo en cuenta que el servicio es un
factor diferenciador de la oferta en general, debido a la estandarizacion de procesos y alta competencia
que se desarrolla. Los centros comerciales no son ajenos a este fendmeno, al ser los servicios prestados
uno de los aspectos que mas atraen clientes y generan crecimiento y desarrollo; ademas, es necesario
para mantenerse en el mercado una constante innovacion en los procesos y busqueda de un mejor nivel
de servicio desde la percepcion del consumidor.

A su vez, Guilmez (2014) en su articulo cientifico ‘Los establecimientos Comerciales’, afirma que todo
centro comercial ofrece una amplia variedad de tiendas y servicios en un mismo lugar, lo que facilita a
los residentes encontrar todo lo que necesitan en un solo sitio; genera empleo para la comunidad local,
tanto en las tiendas como en los restaurantes y otros negocios dentro del centro comercial y contribuye
a la economia local, al atraer a clientes de otras zonas y aumentar el flujo de dinero en la ciudad.
ILUSTRACIONES, TABLAS, FIGURAS.

¢Existen Centros Comerciales en la ciudad de Caaguazu?

Grafico 1

= Si = NO

Fuente: Pobladores de la ciudad de Caaguazu-Paraguay. Afio: 2023

El 65% de los encuestados mencionaron que no existen Centros Comerciales en la ciudad, mientras que
el 35%, afirmaron su existencia.
Castiblanco (2022) se refiere a los centros comerciales en las ciudades y dice:

Los centros comerciales han logrado un gran éxito econdmico y una gran expansion

geografica gracias a unos factores de atraccion que los han convertido en un lugar




predilecto para la poblacion. Han conseguido vincular las dindmicas de ocio y consumo
que exige el mundo contemporaneo y en ello se encuentra la razon de su triunfo. (p.16)
Hoy dia, se ha adoptado el centro comercial como un sitio de consumo habitual en los rincones
del mundo, por tanto el mas concurrido, para las compras o lugares de relajacion familiar o de
amistad
Tipos de comercios existentes

Grafico 2

= Minimercados = Supermercados = Despensas Tiendas

Fuente: Pobladores de la ciudad de Caaguazl-Paraguay.Afio: 2023

Se observa segln la encuesta, en un 70%, la existencia de minimercados, segun el 20%, las despensas;
y para el 10%, las tiendas.
La potenciacion del centro urbano estd fuertemente vinculada, entre otras medidas, a la actuacion
urbanistica desarrollada en su espacio, la cual debera tener muy presentes los factores determinantes de
la localizacion comercial si quiere ser eficaz en este terreno.
La ciudad de Caaguazu carece de centros comerciales y eso hace que no sea atractiva turisticamente
Al respecto, Frechozo (2016) menciona que:
Todo comercio y toda actividad econdomica en realidad, exige compradores, de tal forma
que, cuanto mayor sea la poblacion de una localidad, tanto mas probable es la
supervivencia de la empresa y la consecucion de beneficios. El establecimiento comercial,
por tanto, siempre intentard contar con el mayor niimero posible de clientes potenciales.

De ahi que el tamafio de la ciudad determine también el tamafio de su comercio, el nimero

de establecimientos comerciales existentes. (p.6)




En este sentido, la ciudad de Caaguazi con sus casi 125.000 habitantes, ya es digna de que cuente con
centros comerciales para beneficio de sus pobladores, para satisfaccion propia y para que haya
movilidad financiera.

Lugares de Comercio visitados con mayor frecuencia

Grafico 3

= Minimercados = Supermercados = Despensas Tiendas
Fuente: Pobladores de la ciudad de Caaguazl-Paraguay. Afio: 2023

El cuadro indica en un 60% que el lugar mas visitado para las compras, son los minimercados; para el
35%, las despensas, y para el 5%, las tiendas.

Con relacion a los minimercados, Cabral (2018) los caracteriza como aquellos que cuentan so6lo con un
niimero basico de productos alimentarios, como son los productos de primera necesidad tales como
carnicos, verduras, viveres perecederos e imperecederos; siendo éstos los mas visitados por los

pobladores de la ciudad de Caaguazu.

La ciudad necesita de un Centro Comercial grande?

—

Grafico 4

=Si = No = Nosé

Fuente: Pobladores de la ciudad de Caaguazl-Paraguay. Afio: 2023




El resultado indica en un 80% que la ciudad de Caaguazu necesita de un Centro comercial grande; el
10% menciond que no necesita y el otro 10%, no sabe.
Sevilla (2020), con relacion a la necesidad de un centro comercial menciona que:
El Centro Comercial busca la diferenciacion de sus competidores, concretamente de las
tiendas de barrio, y tienen una amplia variedad de oferta entre otras comodidades para el
usuario, ubicado en una misma superficie con variedad en tiendas de ropa y calzado,
hipermercado, cines, variedad en restauracion, ocio, zonas de descanso, consignas, zonas
infantiles, parking, etc. (p. 45).
Los usuarios de hoy en dia, no solo buscan comprar un producto o servicio, sino que buscan
experiencias, por lo que el centro debe convertirse en un lugar donde la gente quiera ir, no solo para
realizar compras, sino para pasar el tiempo en él, aplicando un diseflo experiencial para provocar
sentimientos de lugar en el ambiente para crear vivencias para causar efecto.
La implementacion de un Centro Comercial grande le ayudaria a:

Grafico 5

= Hacer compras de un solo lugar = Visitar el lugar para relajarse = Hacer visita por el confort

Fuente: Pobladores de la ciudad de Caaguazl-Paraguay. Afio: 2023

El resultado de la encuesta revela en un 70%, que la implementacion de un Centro Comercial grande le
ayudaria a hacer compras de un solo lugar; mientras que para el 20% de los encuestados, visita al lugar
para relajarse y para el 10% , visita al lugar por el confort.

Al respecto a la implementacién de un Centro Comercial, Lopez (2014) menciona que:

En un centro comercial se llevan a cabo la mayor parte de las actividades que se encuentran




entrelazadas y encaminadas a un objetivo comun: las ganancias monetarias y el buen
funcionamiento econdmico. Los centros comerciales son espacios multifuncionales y
promueven formas de esparcimiento, interaccién social, consumo y turismo. (p. 84)
Los centros comerciales son espacios publicos, sitios donde se satisfacen diversas necesidades sin
realizar desplazamientos mayores. EI consumo en la vida cotidiana moderna puede tener varias
motivaciones; por un lado, se le puede interpretar como una actividad funcional y por otro lado, una
forma de recreacion.

Imagen 1

PROYECTO 3D
\isTAS FRONTALES
ISTAS LATERALES
VISTAS 1SOMETRICAS

ORIENTACION

Fuente: Elaboracion de Vazquez, Joaquin. Proyecto Final de Grado. Universidad Catolica Nuestra Sefiora de la Asuncion.
Coronel Oviedo. Afio: 2023 (Diseilo de Centro Comercial para el Sto.Departamento. Caaguazu-Paraguay)

CONCLUSIONES

En este proyecto, se ha buscado disefiar un Centro Comercial que no solo cumpla con las necesidades
comerciales y de entretenimiento de la ciudad, sino que también se integre armoniosamente con el
contexto urbano existente y aporte valor a la comunidad en términos de desarrollo econdémico, social y

cultural.




El disefio del Centro Comercial se ha basado en la identidad y caracteristicas propias de la ciudad de

Caaguazi, tomando en cuenta su historia, su cultura y su entorno natural. Se ha buscado crear un lugar

que sea un punto de encuentro para la comunidad, un espacio que promueva la interaccion social y que

se convierta en un referente arquitectonico para la ciudad.

Se ha prestado especial atencion a la funcionalidad y la eficiencia del disefio, buscando optimizar los

flujos de circulacion y garantizar una experiencia comoda y agradable para los usuarios. Asimismo, se

ha considerado la sostenibilidad ambiental, implementando estrategias de disefio que promuevan la

eficiencia energética, el uso responsable de los recursos naturales y la integracion de espacios verdes.

El Centro Comercial propuesto busca convertirse en un motor de desarrollo econdmico para la ciudad,

generando empleo, atrayendo inversiones y promoviendo el comercio local. Ademas, se espera que este

proyecto contribuya al fortalecimiento de la identidad de la comunidad, ofreciendo espacios para la

exposicion y promocion de la cultura local.

Por ultimo, el disefio de este Centro Comercial para la ciudad de Caaguazi, representa un esfuerzo por

crear un espacio arquitectonico que vaya mas alla de la simple funcionalidad comercial. Se busca crear

un lugar emblematico que responda a las necesidades de la comunidad, que promueva el desarrollo

econdmico y social, y que se convierta en un simbolo de identidad para la ciudad. Ademas, un centro

comercial es importante porque mejora la calidad de vida de los habitantes, fomenta el desarrollo

econdmico y social de la ciudad y contribuye a fortalecer la comunidad local.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Cabral, C. (2018). El Supermercado y sus variedades. Edit. ZBC. Chile

Castiblanco, A. (2022). Importancia de los centros Comerciales. Edit. UPG. Colombia

Cerda, L. (2016). Evolucion de los centros Comerciales. Edit. Civitas. Espafia.

Cuesta Valifio, C. y Gutiérrez Rodriguez, J. (2010). Utilidad de los Centros Comerciales. Edit. HBO.
Colombia

Frechozo, J.C. (2016). La influencia de los centros comerciales en una ciudad. Edit. Trillas. México.

Guilmez, Z.(2014). Los establecimientos comerciales. Edit. Limusa. Espafia

Hernandez Sampieri, R. y otros. (2010). Metodologia de la Investigacion Cientifica. 5ta.edic. Edit.

McGraw Hill. México.




Lopez, L. (2014). Los centros comerciales como espacios multifuncionales. Edit. Omega. México.

Ocano, J. (2015). El disefio Arquitectonico. Edit. HBO. Colombia

Paredes, H. (2006). Evolucién Histérica del Comercio en Paraguay. Edit. Fundacion en Alianza.
Asuncion. Paraguay.

Plazola, A. (2026). Enciclopedia de Arquitectura. Volumen 3. Edit. Trillas. México

Samaniego, R. (2014). Los Centros Comerciales: Ventajas en las ciudades. Edit. Trillas. México

Sarabia, G. (2018). La importancia del Comercio. Edit. Omega. México

Sevilla, J. (2020). Los Centros Comerciales actuales. Edit. Trillas. México

Teller, C, & Floh, A. (2016). El impacto de la competencia y la cooperacion en el desempefio de una

aglomeracion minorista y sus tiendas. Gerencia de mercado industrial, 52, 6-17

Vigaray, J. (2015). Centros Comerciales. Edit. Universidad de Alicante. Espafia




